Zalacznik nr 8 do Zapytania Ofertowego

ZAPYTANIE OFERTOWE_EUOQrganic — promocja unijnych produktow ekologicznych w
panstwach trzecich - z dnia 22.04.2026

Szczegolowe kryteria oceny ofert w zakresie ,,Koncepcji realizacji projektu”
1. Zakres oceny

W ramach kryterium ,,Koncepcja realizacji projektu” oceniana bedzie koncepcja realizacji
dzialan objetych zamowieniem, tj.:

e produkcji promocyjnych materialow wideo we wspodlpracy z influencerami na rynkach
ZEA, Egiptu i Serbii,

e sposobu doboru influencerow oraz dystrybucji treSci w mediach spotecznosciowych,

e sposobu organizacji, koordynacji, monitorowania i raportowania dziatan.

2. Podkryteria i punktacja

a) Koncepcja kreatywna materialéw wideo oraz dopasowanie do rynkow docelowych —
max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bedzie w szczego6lnosci:

e zgodno$¢ koncepcji z zakresem zamoéwienia,

e spdjnos¢ proponowanych tresci z celami projektu,

e atrakcyjno$¢ 1 jakos¢ koncepcji kreatywnej materiatow wideo,

¢ dostosowanie koncepcji do specyfiki rynkow (ZEA, Egipt, Serbia) oraz grup
docelowych,

e adekwatno$¢ proponowanych formatéw i tresci do komunikacji w mediach
spoteczno$ciowych.

Punktacja:

» 05 pkt — koncepcja ogolna, niepetna, stabo dopasowana do zakresu zamowienia,

* 610 pkt — koncepcja podstawowa, czgsciowo adekwatna,

* 11-15 pkt — koncepcja dobra, logiczna i uzyteczna,

* 16-20 pkt — koncepcja bardzo dobra, kompletna, kreatywna i1 dobrze dopasowana do
rynkow i projektu.

b) Strategia doboru influencerow oraz plan dystrybucji tresci — max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bedzie w szczego6lnosci:
e sposob identyfikacji i doboru influenceréw (w tym spetnienie kryteridow projektu),
e dopasowanie influenceréw do rynkow i grup docelowych,
e jakos$¢ 1 realnos¢ planu publikacji (posty, stories),



e sSposOb zapewnienia zasiggu 1 zaangazowania odbiorcow,
e spojnos¢ dziatan w kanatach influenceréw z celami projektu.

Punktacja:

* 05 pkt — opis niewystarczajacy, brak konkretow lub niska adekwatnos¢,

* 610 pkt — opis podstawowy, czesciowo wiarygodny,

* 11-15 pkt — opis dobry, logiczny i mozliwy do wdrozenia,

* 1620 pkt — opis bardzo dobry, szczegotowy, realistyczny i dobrze dopasowany do rynkow.

c¢) Efektywnos$¢ dzialan oraz sposéb monitorowania i optymalizacji — max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bedzie w szczegdlnosci:

o realnos¢ osiggniecia wskaznikow projektu (w szczegolnosci zasiegu),

e sposOb monitorowania efektoéw dziatan (w tym wykorzystanie danych analitycznych —
insights),

e sposdb raportowania wynikow,

e proponowane dziatania optymalizacyjne 1 korygujace (np. dziatania sponsorowane),

e trafno$¢ i skutecznos¢ proponowanych rozwigzan w kontekscie realizacji celow
projektu.

Punktacja:

* 05 pkt — propozycje mato przekonujace, stabo uzasadnione,

* 610 pkt — propozycje poprawne, ale niewyrozniajace si¢,

* 11-15 pkt — propozycje dobre, adekwatne i praktyczne,

* 16-20 pkt — propozycje bardzo dobre, przemyslane, mierzalne i dajace wysokie
prawdopodobienstwo osiggniecia zaktadanych rezultatow.

3. Sposob obliczenia punktow

Liczba punktow uzyskanych przez oferte w kryterium ,,Koncepcja realizacji projektu”
stanowi sume punktéw przyznanych przez komisje oceniajaca w trzech podkryteriach, przy
czym maksymalna liczba punktéw wynosi 60.

Ocena nie obejmuje opracowania od podstaw identyfikacji wizualnej projektu,
poniewaz elementy te zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego.



